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Einleitung:
Wie man das Buch Nod verwendet

Das Buch Nod soll nicht das abschließende Buch 
über das Wesen der Vampire und ihren Erschaffer 
Kain sein. Es sind keine Spielregeln enthalten. Der 
Grund dafür ist, dass das Buch Nod vollkommen als 
Setting-Material gedacht ist. Im Idealfall sollten 
Erzählerinnen das Buch Nod als Requisite in ihrem 
Masquerade Mind's Eye Theatre-Spiel oder für ihre 
Chroniken in Vampire – Die Maskerade verwenden.

Sie können es auch nutzen, um ihre Spiele mit einer  
authentischen Kultur anzureichern: der Kultur der 
Vorsintflutlichen, die von Kain selbst überliefert wurde. 
Willst du einen Ahnen wirklich alt und ultrakonservativ 
wirken lassen? Lasse ihn aus der Chronik der Schat-
ten zitieren. Möchtest du den Spielern das Gefühl 
geben, dass sie den Vorsintflutlichen nahe sind? Sie 
könnten eine Tafel finden, auf der ein Fragment der 
Chronik des Kain steht. Willst du ihnen mit Drohungen 
über Gehenna Angst machen? Lasse einen Malkavia-
ner die Chronik der Geheimnisse zitieren.Sam
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